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Sello discografico digital

que implementa "

planes de entrenamiento
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posicionamiento digital y

produccion musical RespiroCreativo




¢, Qué sera?
UPPERSOUND

- Servicios integrales
- B2B

- Do It Together (DIT)
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*** 1.0 DESEABLE (ALCANCE INTERNACIONAL)
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1. Produccion musical a nivel mundial

REGION 2015 2016 2017
Latinoamérica 11.8% 17.7% 12%
Norteamérica 1.4% 12.8% 7.9%

Asia 2.7% 2.4% 2.1%
Europa 2.3% 4.3% 4%

El comportamiento de la industria musical enfocada en la produccion
musical a nivel mundial. Por lo que refleja a latinoameérica como la

fegién de mayor IOOtenCiaL Fuente: Federacion Internacional de la
Industria Fonografica 2015, 2016, 2017.
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2. Core business

Produccion|Musical ITDCC))(;K
Marketing|Online&0ffline e SENNN.

Entrenamientos|Fisicos )
ELECTRONICA
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3. Propuesta de valor

SERVICIOS DE ACONDICIONAMIENTO FiSICO

&)F

Yoga Running Natacion

“Después de comprobar a través de
pulsémetros el esfuerzo cardiaco de 62
instrumentistas clasicos, se concluy6 que la
interpretacion de un musico profesional es
equiparable a la de un deportista de alto
rendimiento”.

Resistencia
Energia

Calidad
Interpretativa
Control  fisico-
emocional

Fuente: Inesta, 2006
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4. Mercado Objetivo

Hombres y mujeres con capacidades musicales intermedio-avanzadas (14 - 28 afos).
Esfuerzos creativos de los géneros rock, pop, R&B y electronica.
Experiencia en la escena musical.

Disposicion de mantener un estado de salud optimo y rendimiento fisico.
Deben contar con ingresos iguales o superiores al salario minimo correspondiente en
cada pais. Se implementard una relacion de ingresos con recursos de terceros

(familiares, amigos, bancos).
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5. Componente Internacional
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Las importaciones de

cerca del 7% del PIB
para el conjunto de
los miembros de la
agrupacion.

servicios representan E I ! D I

Asociacién Latinoamericana de Integracidn
Associacdo Latino-Americana de Integracao

Fuente: CEPAL, 2016.

Se encuentra ubicado
en el primer lugar en
Ameérica Latina en
manejo de sitios de
reproduccion y
produccion digital
musical

Fuente: Federacion
Internacional de la
Industria

Fonografica, 2017.
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5. Componente Internacional (Cuadro de decision)

Poblacién (millones) 81'364.015 2 132'607.023 3 329494 327 3 213'907.361 3
Idioma Aleman 1 Espaniol 3 Inglés 2 Portugués 2

Moneda Euro 2 | Peso Mexicano | 2 USD 2 Real 2

Cercania con Colombia 9.240 km 1 3.697 km 3 4.420 km 2 3.232 km 3
Cercania cultural Media-baja 2 Alta 3 Media 2 Media-Alta 2

PIB 2017 (USD) $2.439 Trillones | 3 | $1.555 Trillones | 2 | $13.845 Trillones | 2 | $2.006 Trillones | 2
Balanza comercial 2017 (% PIB) 7,62% 3 -1,97% 2 -4.43% 2 2,93% 2
Tasa % de desempleo (2016) 3.4% 2 3,9% 2 3.9% 2 8.2% 1
Doing business (2018) Posicion 20 2 Posicion 49 2 Posicion 6 3 Posicién 125 1

IVA General 19% 2 16% 3 0% -11,7% 3 17% 2

SUMATORIA DE LOS PUNTOS 20 26 24 20

Fuente: Country Meters; Datosmacro.com; Inflation.edu; Banco Mundial; Ministerio de
Industriay Comercio de Colombia; 2018.
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5. Componente Internacional

\

iNNpulsa

EmprendeCorpAP

/\

Allan;? del Fondo de Capital Emprendedor y red de
PaCIfI co inversionistas Angeles AP

Fuente: Alianza del Pacifico, 2018
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5. Componente Internacional

) Segun el parrafo 2 del acuerdo general
INTERNACIONALIZACION —> sobre el comercio de servicios existen 4
DEL SERVICIO modalidades de exportacion de

servicios.

4

. . 1. Modo 1: Suministro transfronterizo
El pais e_xportaqlor de senvicios 2. Modo 2: Consumo en el extranjero
(Colombia) realiza una inversion ¢ | 3. Modo 3: Presencia comercial en el
mediante el establecimiento de una extranjero
prefse_nua comercial en el territorio del 4. Modo 4: Presencia de personas fisicas en el
pais importador (Mexico). extranjero

Fuente: Procolombia, 2015.
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5. Componente OO 3
I PRESENCIA
Internacional NS
México Colombia
Establece una
presencia comercial
SUMINISTRO en Mexico
Consumidor DE : /'
enMéxico €@ | Servicios |<=m I:;?ﬁgrrgﬁ Trabajador enviado por
UPPERSOUND MUSIC
Contratado
_ _ directamente por una
Fuente: Procolombia, 2015. empresa extranjera
establecida
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6. Potencial Financiero

El potencial financiero fue desarrollado desde un escenario
realista y/o neutro. Las siguientes tablas ilustran los datos
clave para la compania:

6.1. Fuente de ingresos
6.2. Proyeccion de ventas
6.3. VPN y TIR
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6.1. Fuente de ingresos

Produccién musical

EP (4 canciones)

Single

COP $4°200.000

COP $1'800.000

COP $600.000

Marketing y publicidad
online - offline

COP $1'800.000

COP $1'500.000

COP $1°200.000

Entrenamiento de
actividad fisica (por musico y
por sesion que incluye los 3 deportes)

COP $1°000.000

COP $1°000.000

COP $1°000.000

TOTAL DEL SERVICIO INTEGRAL

COP $7°000.000

COP $3'130.000

COP $1'680.000
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6.1. Fuente de ingresos

Album (9 canciones) EP (4 Single

canciones)
Produccion musical COP $4°200.000 | COP $1°800.000| COP $600.000
Marketing y publicidad COP $1°800.000| COP $1'500.000 COP
online - offline $1'200.000
Entrenamiento de COP $1°000.000 | COP $1°000.000 COP
actividad fisica (por musico y $1°000.000

por sesion que incluye los 3
deportes)
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6.2. Proyeccion de ventas

2 $ 64833333 | $ 1599511254 | $ 16,155063.67 | S 16,397,38962 | § 16.725337.42 | § 17,143 47085

Produccién musical 1 $ 24750000 | $ 305305169 S 308358220 S 312983594 | S 319243266 | $ 327224347

Marketing online y offline 2 $ 15333333 | § 378290579 $ 2382073485| S 2387804588|§ 2305560679 | % 405449696
Entrenamientos fisicos 2 $ 64833333 | $ 1500511254 | $ 1615506367 | § 16,307,38062 | § 1672533742 | § 17,143470.85
3 $ 523,500.00 | § 19,373,000.71 | $ 19,566.730.71 | $ 19,86023167 | $ 2025743631 | § 20,763 87222

Produccién musical 3 $ 12266667 | $ 453948695 S 458488182 S 465365505| S 474672815| S 486539635

Marketing online y offline 3 $ 16333333 | § 5674235869 | $ 572110228 | S 581706881 | S 593341019 | $ 608174544
Entrenamientos fisicos 2 $ 523,500.00 | $ 1291533380 | $ 1304448714 | $ 1324015445 | $ 13504 957.54 | $ 13,842 58148
2 $ 43716667 | $ 10,78539337 | $ 10,893247.30 | $ 11,056646.01 | $ 11.277,77893 | $ 1155972340

Produccién musical 3 $ 3633333 [ $ 1734457630 $ 135802206 | $ 137839239 | S 140596024 | $ 144110925

Marketing online y offline 2 $ 15333333 | § 378290579 S 2382073485| S 387804588| S 395560679 | $ 405449696
Entrenamientos fisicos 3 $ 43716667 | $ 16,178.090.05 | $ 1633087095 | § 16,584,060.02 [ § 16.916,668.40 | § 17,339,585.11
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6.3. VPN y TIR

ANO |[VALORFLUJODECAJA| TR
VPN |- 54,225 182

Afio1 | $ 42122 411 47 22%
Afo2 |$ 4273302059 36%
Aio3 | $ 4337401590 59%
Afio4 |$ 44 241 496 21 69%
Afio5 |$ 45 347 533 62 74%
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